= MAIRDUMONT

MAIRDUMONT
Business Solutions
2018/2019




DAS UNTERNEHMEN

MairDumont GmbH & Co. KG

sind ein familiengefuhrtes Unternehmen mit langjahriger
Bereichen Reise, Freizeit und Touristik

ahrung

europaischer Marktfuhrer fur Reisemedien sind wir seit 1948 in
elt zu Hause

e Etwa 10.500 Autoren recherchieren weltweit fur uns und leben auf allen
Kontinenten

* Unsere starken internationalen Marken verfugen uber einen
ausgesprochen hohen Bekanntheitsgrad
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Publikationen und Informationen in 1 0 00 Autao ren
15 Sprachen Weltweit .
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Iz Verschiedene Artike
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380 10 Mio. Un 10 Mio. 6 1 Mio.
Mitarbeiter Monatlich auf unseren Verkaufte Reiseflihrer Eigene Markenportale Recherchestunden
Vermarktung auf 5 MlO weltweit
500 Websites Verkaufte Karten

3| Unternehmensprisentation = MAIRDUMONT



Business Solutions Print & Digital

* Die Entwicklung von innovativen und individuellen Werbeprodukten mit
hohem Wirkungsgrad steht fur uns als Abteilung an erster Stelle

* Mit unseren umfangreichen Sortimenten der Themenfelder F%
un en

Mobilitat und Freizeit decken wir alle relevant lgruppen
unterschiedliche Reisemotivationen ab

 Jedes Jahr durfen wir mit neu gewonnenen und bestehenden Kunden
spannende Projekte umsetzen und unsere langjahrige Erfahrungen somit
stetig ausbauen

1010 5 5.1

Projekte mit individueller bekannte Marken Mio. gedruckte Blcher in 3
Beratung Jahren
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MARCO POLO

MARCO@®POLO

Mit dem Marktfuhrer als Zugabe zum Erfolg

 Mit MARCO POLO als Kommunikationsmarke

erzielten Kunden eine Absatzsteigerung
von 8-12% (Studie MAIRDUMONT, 2017)

-
« MARCO POLO ist Marktfuhrer im Segment druckten

Reiseinformationen (GFK Jahresstudie 2018

* Hat eine Bekanntheit von 83% in allen Alte uppen und ist
vergleichbar mit Marken wie Tempo, Nivea, Ariel (GFK Jahresstudie 2018)

e Bei 40% aller Kaufer ist MARC’D‘P'OT_”O-Wdie erste Wahl in allen
Altersgruppen und Milieus (GFK Jahresstudie 2018)

* Durch diese Markenbekanntheit erhohen Sie die Kaufimpulse am POS
und erreichen die Aufmerksamkeit |hrer Kunden am Verkaufsregal
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= MAIRDUMONT
Digitale Verlangerung

Standardwerbeformate

Trendthemen

Kartografie

|

MAIRDUMONT

Business Solutions

Sportguides

Sonderproduktionen

UNSERE LEISTUNGEN




|
Standardwerbeformate S
\,

* Anpassen der originaren Reisefihrer und Karten unseres
Verlagsprogrammes mit individuellen Elementen wie ...
. Digitalaufklebern (z.B. mit lhrem Logo]
. Lesezeichen
.. Einlegeblattern (bei Kartensets]
.. einem Sonderumschlag

 Bereits fur kleinere Auflagen moglich
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Trendthemen

(O

» Aktuelle Reise- und Freizeitthemen erfrischend und
exklusiv fur B2B-Kunden aufbereitet

* Unsere Trend Guides 2018:
- Stadt, Land, Quiz: Ratselbuch Uber unsere Heimat fur Jung und Alt
- Unterwegs: Wandern und Outdoor-Erlebnisse vor der Hausture
- Lieblingsorte: Reiseziele in Europa entdecken
- Daheim: Tipps und Tricks fur die eigenen vier Wande
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Kartografie

* Ob Faltplane, Wandkarten, Atlanten oder Kartenlizenzen - die Kartografie
ist im Bereich der Zugaben nicht wegzudenken

» Lassen Sie beispielsweise Ihre Standorte oder individuellen Touren in
eine unserer FALK, Marco Polo oder ADAC-Karten einzeichnen

* Oder erwerben Sie Uber uns eine einfache Kartenlizenz fur Ihre eigene
Printproduktion oder eine Online-Verwendung
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Papeterie-Artikel

* Tageblcher, Postkarten, Geschenkpapier, Kalender, Memories
- und die Produktvielfalt wachst weiterhin

* Wahlen Sie aus Produkten unseres Verlagsprogramms sowie aus dem gro-
Ben Fundus unserer Partnerverlage (Lingen, Random House & humboldt]

» Papeterie-Artikel sind als Zugabeprodukt universell einsetzbar und
bieten reichlich Spielraum fur Kreativitat
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Sonderproduktionen

* Komplett eigene Zusammenstellung der Produkte von der Konzeption
und Neuredaktion bis hin zur Gestaltung im Look & Feel Ihrer Marke

* Die Themen sind so individuell wie die Formate und Verarbeitung der
Produkte - wir gestalten gemeinsam mit lhnen die Promotion

* Beispiele bereits umgesetzter Themen: City-Trips, Kochen, Radtouren,
Wandern, Winterspal3, Freizeitspall, Traumstrande, Best of Europa, ...
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Sportguides

» Passende Ausgaben zur Bundesliga, WM und EM im handlichen
Midi-Format erscheinen zum jeweiligen Event

* Individualisierung: Logoeindruck oder komplette Umschlaggestaltung
* Inklusive Spielplan und Wissenswertem zum Gastgeberland

 Bereits fur kleinere Auflagen moglich
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Spezielle Formate

MARCO@&POLO

MARCO POLO Verlagsausgabe: 10,5 x 19,0 cm

MARCOEPOLO

Midj MARCO POLO: ca. 8,5 x 15,0 cm

MARCOEPOLO

Mini MP: ca. 6,5 x 11,5 cm
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* Unsere beliebtesten Formate
sind das Mini-, Midi- und
Original-Marco Polo-
Reisefuihrerformat

* Doch auch Sondermafie wie
Flaschenanhanger,
Kastenaufleger oder das
Einschweif3en von Produkten
sind keine Seltenheit

* Ob In-, On- oder Near-Pack -
nahezu jedes Format lasst sich
umsetzen

* Wir entwickeln gerne mit
Ihnen weitere Designs
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Zugabemechaniken

* Im Handel ist es oft moglich Zugaben direkt am Produkt anzubringen,
Aufsteller zu verwenden oder die Produkte Uber die Kasse auszugeben -
hier spielt das Format eine entscheidende Rolle

* Als praktikable Alternative dazu mochten wir jedoch unseren Online-
Reiseflihrershop anbieten: Uber eine einfache Code-Mechanik konnen
Endkunden sich das Zugabeprodukt bestellen und liefern lassen

 Dabel p05|t|v fur Sie: kelne Lagerhaltung & flexible T|telauswahl

——— e B = s -

. i TR - > - - .-4....*_—_._,
TR ——— e L3C

— S ‘:zw-v-—-‘-—- T - - - ———

R - - P
REISE =
' K BEST EDITION S _ e
i MOMENTE FUR

GRATIS MARCOPOLO - e ff'ffff.’..sfm
Reisefiihrer deiner Wahl! = - ,

. _MA

JETZT {
smHERNF :

s (iber 2560 MARCO POL




151 Unternehmensprasentation

Digitale Verlangerung

» Erweitern Sie |hre Print-Zugabe durch das passende E-Book, eine
Applikation, Webanwendung oder weiterfiuhrende Informationen z.B. via
QR-Code - damit erreichen Sie eine noch grof3ere Zielgruppe

* Unsere Losungen kdnnen auch als Stand-Alone Zugabe eingesetzt
werden. Die Spannbreite reicht hier von einer kompletten Neuentwicklung
bis hin zu kleinen Anderungen an bereits vorhandenen Anwendungen

 Einfach & schnell umsetzbar: E-Book-Reiseflhrer aus unserem
Verlagsprogramm mit Logointegration oder Anzeige
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Gernot Kreutzer

Senior Key Account Manager Print
& Digital Automotive

+49 163 63 95 087
g.kreutzerldmairdumont.com

Andreas Tilch
Sales Director Print
+49 162 44 96 292

a.tilch@mairdumont.com Daniela Grewe

Key Account Manager Print
& Digital Food & Beverage
+49 163 63 95 063

d.greweldmairdumont.com

Tatjana Odenbach

Key Account Manager Print &
Digital, Touristik, Pharma &
Gesundheitskassen

+49 163 63 95 088
t.odenbach@mairdumont.com

Ilona Pape

Key Account Manager
Print & Digital

+49 163 63 95 075
i.papeldmairdumont.com

Bettina Essl
Produktentwicklung /
Produktmanagement

+49 711 4502-212
b.essl@mairdumont.com

Jennifer Elsner
Produktentwicklung /
Produktmanagement

+49 711 4502-1089
j.elsner@mairdumont.com

Eva Maria Miiller

Assistenz

+49 711 4502-250
eva.mueller@mairdumont.com

Jochen Fischer
Produktentwicklung /
Produktmanagement

+49 711 4502-204
|.fischer@mairdumont.com

Thomas Straub

Vertrieb Innendienst Print
+49 711 4502-246
t.straub(@dmairdumont.com

Franziska Kastner
Vertrieb Innendienst Print
+49 711 4502-319
f.kastner(dmairdumont.com

DAS TEAM
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